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¢ES ESTE EL LIBRO INDICADO PARA Mi?

¢No estas seguro de si este ebook es el indicado para ti? Analiza la siguiente descripcion

para determinar si tu nivel corresponde al contenido que estas a punto de leer.
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PRELIMINAR

El contenido preliminar es para los profesionales del marketing que son
nuevos respecto al tema. Por lo general, este contenido incluye instrucciones
paso a paso sobre cOMo iniciar con este aspecto del inbound marketing

y conocer sus fundamentos principales. Después de leerlo podras ejecutar

estrategias basicas de marketing relacionadas al tema.

INTERMEDIO Coovoeee [Este ehook!

El contenido intermedio es para los profesionales del marketing que estan
familiarizados con el tema pero que solo tienen una experiencia basica sobre
la ejecucion de estrategias y tacticas relacionadas al tema. Normalmente
este contenido cubre los fundamentos principales y conforme se lee revela
funciones y ejemplos mas complejos. Después de haberlo leido, te sentiras

comodo dirigiendo proyectos sobre este aspecto del inbound marketing.

AVANZADO

El contenido avanzado es para los profesionales del marketing que son,

0 que quieren ser, expertos en el tema. Aqui veremos las caracteristicas
avanzadas de este aspecto del inbound marketing y te ayudaremos a
desarrollar y obtener un dominio total del tema. Después de leerlo no solo te
sentiras listo para ejecutar estrategias y tacticas, sino que ademas podras

ensenarle a otros como tener éxito.
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(¢ iSoluciones para

los humanos! 9
~-Dlhharmein Shain

Los motores de blsqueda se han convertido en un recurso basico para las
personas que buscan un negocio, producto o servicio. Con el paso de los anos,
la blisqueda en linea ha reducido la necesidad de uso de los medios tradicionales

de blsqueda como las paginas amarillas.

Tu negocio necesita adaptarse a los cambios del nuevo panorama de blsqueda
del consumidor. El Director de tecnologia de HubSpot, Dharmesh Shah, le llama

a esto “jSoluciones para los humanos!”.

Las empresas ya no necesitan gastar miles de délares en publicidad en directorios
y revistas. Todas las empresas que cuentan con un sitio web tienen el potencial
de que mas clientes las encuentren en linea a través de la Optimizacion de los

motores de busqueda (SEO, por su sigla en inglés) y el inbound marketing.

Si ya invertiste en una estrategia de SEO o si acabas de empezar, este ebook te
ayudara a obtener una mayor comprension sobre todos los aspectos del proceso
de SEO. Las ideas, mejores practicas y ejemplos provienen de los mejores

expertos en SEO.
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Conceptos basicos de la SEO:
Comprender las palabras clave

Hubo un tiempo en el que los profesionales del marketing se centraban en buscar
palabras clave con las que obtuvieran una presencia en la Web con el fin de mejorar
su clasificacion en la Pagina de resultados del motor de blsqueda (SERP, por su sigla

en inglés).

Pero el mundo de la optimizacion de los motores de blsqueda ha cambiado de forma
drastica. En particular, las constantes modificaciones que Google ha ido realizando

a su algoritmo de busqueda durante el Ultimo ano. Todo el esfuerzo que pones en

la bisqueda y seleccion de palabras clave; es decir, la SEO on-page (dentro de la

pagina) solo cuenta el 25% de lo que en realidad impacta tu lugar en las SERP.

El Gnico problema es que en realidad no puedes dominar el otro 75% hasta que
comprendas los conceptos basicos de la SEO off-page (elementos externos)

a los que se hara mencion mas adelante en esta guia.

M SEO off-page
m SEO on-page
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¢ Por qué son importantes las palabras
clave?

Las palabras o frases clave son los términos de blsqueda que alguien escribe en un
motor de blsqueda como Google o Bing cuando tratan de buscar cierta informacion.
La gente usa estas palabras clave con frecuencia; ya sea que estén buscando un

producto en especifico o simplemente naveguen para realizar una busqueda personal.

Google

¢Donde puedo aprender sobre la SEO con los expertos?

Google Search I'm Feeling Lucky

El 95% de la poblacion que navega en Internet en EE.UU. ingresa a los motores de
bldsqueda cada mes. Ademas, la poblacion en linea de EE.UU. realiza un promedio

de 37 visitas por persona en los motores de blsqueda al mes.

iEsto si que es mucho tiempo dedicado a buscar distintas palabras y combinaciones

de frases clave!
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Determina tus palabras clave

Las palabras clave son el corazdn de la SEO y seleccionar las correctas puede hacer
que tu estrategia de SEO funcione o no. Haz una lista con alrededor de diez palabras
clave relacionadas con tu producto o servicios que ofreces. Coloca estas palabras
clave en la herramienta de palabras clave de Google y descubre las variaciones

indicadas para tu negocio.

Download v - Sorted by Relevance Columns v
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=]
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O
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Utiliza el volumen de busquedas y de la competencia como un buen método de
medicion para determinar lo que puedes atacar con facilidad. Sin embargo, nunca
establezcas una lista de diez a quince palabras clave como en los viejos tiempos.
Comienza con una pequena lista, adaptala continuamente y analiza tus selecciones

a medida que tu negocio crezca y se adapte a ellas.
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Rastrea el éxito de tu palabra clave

Ahora que conoces las palabras clave que implementaras en tu estrategia de

marketing, aseglrate de seguir su progreso y que el valor de retorno sea el que quieres.

Usemos la herramienta de palabras clave de HubSpot para demostrar como luce
este proceso. El software analiza de manera continua tu rendimiento de palabras
clave para mostrarte cuales son las palabras por las que te encuentras en tu
posicion de clasificacion actual y el Costo por clic (CPC, por su sigla en inglés)

de esas palabras clave, de tal forma que puedas saber cuanto estas ahorrando

y cuantas visitas envias a tu sitio web gracias a estas palabras y/o frases clave.

Your Keywords Add Keywords Recommendations

Keywords Keywords Impressions Savings

510 665 127,228 $74,547.93

ranked intop 3 ranked in top 10 from first-page search results total

Actions Filter by Campaign a

Keyword ~ | Contacts Searches Difficulty Campaigns Date Added Actions

[ hubspot 323 22,200 79 0 1-Sep-2011 Delete
ub spo 4 -Jun-: elete
h t 23 1,600 87 0 29-Jun-2012 Delet

[@ hubspotcom 65 15 1,000 67 28-Jun-2012 Delete

ead generation % -Sep- elete
lead ti B 8,100 59 1-Sep-2011 Delet
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e
¢ Qué es la SEO on-page?
En la historia de la optimizacion de motores de blsqueda, la clasificacion en los
resultados de una pieza de contenido se ha reducido a dos factores clave de manera
general: la relevancia y la autoridad que se crearon a través del contenido en tu sitio

web. Cuando optimices tu contenido, enfocate en las palabras clave especificas que

correspondan a lo que la gente esta buscando en la Web.

La primera regla de la SEO on-page es pensar en lo que podrian estar buscando los
usuarios a los que te diriges y aseglrate de que esas palabras clave se encuentren
en la pagina. Esto aumenta la probabilidad de llegar a los usuarios cuando ingresan

a Google, Bing u otros motores de busqueda.

Habiendo dicho esto, la SEO on-page basicamente se trata de dos cosas:

Elegir las mejores palabras clave para cada
una de tus paginas.

Los motores de busqueda deben saber que
tu pagina gira en torno a esas palabras claves
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Optimizacion on-page: El método antiguo

Los algoritmos del motor de bldsqueda clasifican las paginas web dependiendo

de varios factores.

Se supone que una pagina aparecera en los resultados de los motores de busqueda
si el sitio web tiene una pagina que mencione los términos de la busqueda. Es muy

comun que los sitios web utilicen las mismas palabras clave en la propia pagina.

Hay cientos de herramientas en la Web con las que puedes medir la densidad de las
palabras clave de una pagina. La ensenanza de algunas de ellas es que mas
es mejor. Como resultado, los webmasters generaban textos llenos de palabras clave

que no eran interesantes y/o proporcionaban una horrible experiencia al usuario.

Estas palabras clave se encontraban como relleno en varios lugares, incluyendo:

,O La URL ,0 Los encabezados on-page
,o El titulo de la pagina ,O Por todo el contenido
de la pagina

p La metaetiqueta de la descripcion

Tales estrategias terminaron por excluir variaciones de palabras clave importantes,
por lo que la pagina no clasificaba igual o para nada bien con las palabras clave

relacionadas.
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Optimizacion on-page: El nuevo método

Los profesionales del marketing deben seguir utilizando las palabras clave,

pero en lugar de dejarlas desordenadas en cada uno de los aspectos de tu
pagina, piensa sobre el valor que deseas que cada pagina proporcione y qué
palabras clave corresponden a ese valor. Utiliza variaciones de las palabras clave
en lugar de repetir la misma palabra una y otra vez, de esa manera tienes mas

posibilidades de clasificar distintas palabras.
Por ejemplo:
Enlace o enlaces

Crear o creacion

Estrategia o estrategias

También puedes clasificar con una variedad
de palabras clave laterales.

A v
(0 02

Por ejemplo:

Abogado o representante legal
Dentista o cirujano dental

SEO o inbound marketing
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Los principales componentes
de la SEO on-page

Metaetiquetas

Las metaetiquetas son las etiquetas oficiales de datos de cada sitio web, y se
encuentran en medio de las etiquetas de apertura y cierre en el codigo HTML.

Las metaetiquetas mas populares son: la etiqueta de titulo, la meta descripcion

y la etiqueta de la palabra clave. Estas etiquetas proporcionan informacion relevante
a los motores de busqueda que describe el contenido de la pagina, lo cual ayuda

a que los motores de busqueda decidan si tu sitio web es una respuesta adecuada

para una consulta de blsqueda en particular.

* Author's user name

ahussain@hubspot.com

Start Date (Central Time):
8 ~:55- AM - 11/02/2012 =&

Meta Keywords

This populates the HTML meta
keywords tag.

Meta Description

This populates the HTML meta
description tag.

Learning SEQ from the Experts
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Etiquetas de los titulos y meta descripciones

Las etiquetas de los titulos y meta descripciones son dos de las etiquetas mas importantes cuando

se trata de la SEO y de atraer a los visitantes potenciales para que hagan clic en tu sitio web.

La etiqueta de titulo es una etiqueta HTML que contiene una oracion de texto donde se describen
los contenidos de la pagina web asociada. Estas etiquetas son los primeros aspectos de tu pagina
con los que un rastreador de motor de busqueda (los que utilizan los motores de busqueda para
analizar el contenido de un sitio en respuesta a una busqueda para poder presentar los mejores
resultados) se encuentra cuando visita tu sitio web, por lo que es importante dar una buena
primera impresion al optimizar tu marca y palabras clave. Por lo general, los titulos funcionan

con aproximadamente 77 caracteres, asi que aseglrate de usarlos con prudencia.

Las meta descripciones son lo que aparece en la SERP describiendo el contenido de la pagina

a la que se enlazara. Las descripciones no sirven para determinar la relevancia de tu pagina en los
motores de busqueda, pero si les sirven a tus visitantes para determinar cuan relevante es tu pagina
para ellos y probablemente sean las descripciones las que los llevan a hacer clic, asi que jpiensa
cuando buscas! Casi siempre lees la descripcion de cada enlace antes de decidir hacer clic, ¢verdad?
0 al menos le echas un vistazo. Aseglrate de incluir tus palabras clave y la llamada a la accion

correcta en esta descripcion.

CONSEJO: Las meta descripciones generalmente funcionan con 160 caracteres. Ademas

de usar bien esos caracteres, apégate al limite para que cuando aparezca la descripcion

en Google no se corte con puntos suspensivos.
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Contenido

El contenido en la pagina es un componente critico en
la SEO de la pagina. Los rastreadores de los motrores
de busqueda asoscian tu pagina con un conjunto de
palabras clave basandose en el contenido. Sin esta
informacion, los rastreadores no pueden saber cual

es el tema principal de tu pagina.

Cuando crees tu contenido, es importante que
recuerdes proporcionarle a los rastreadores material
suficiente para que lo analicen de manera adecuada. Por lo general un centenar de
palabras no es suficiente texto para que estos rastreadores lean y entiendan de lo
gue se trata el contenido. Ademas, este contenido tampoco debe estar atiborrado
de palabras clave, ya que algunos motores de blsqueda (como aprenderas en las

secciones siguientes) castigan a los sitios web repletos de palabras clave.

En cambio, debes escribir acerca de tu producto, servicio o idea de
manera natural y dejar que las variaciones de tus palabras clave caigan literalmente
en su lugar. Si esto no sucede, regresa y agrega algunas variaciones en el contenido

para que el mismo mensaje llegue a destino, jes simplemente optimizar!
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Localizacion

De ser necesario se debe anadir la localizacion. Esto es muy importante para
las empresas que ofrecen productos y servicios en una region geografica
especifica. Si eres un abogado, querras tener una pagina de contenido
establecido para cada ubicacion en la que ofreces tus servicios. Cuando creas
tu contenido, querras incluir palabras clave adaptadas de manera que los

motores de blsqueda sepan que tienes oficinas y operas en ciertos lugares.

Elementos de accion rapida para empresas locales

Si tienes un negocio local, asegurate de optimizar su ubicacion facil

y rapidamente con las siguientes herramientas:

’o Lugares de Google

’o Local de Bing

’o Listas locales de Yahoo

Simplifica tus esfuerzos en SEO

Para ayudarte a rastrear el seguimiento de tus esfuerzos de optimizacion
en la pagina, HubSpot cre6 una plantilla facil de usar que puedes descargar aqui.
Usala para mejorar constantemente tu SEO en la pagina, que sea un proceso

simple para que pueda integrarse a tu rutina natural.
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LA ESTRATEGIA SEO
EN LA PAGINA

¢ Rastreas cada interaccion
que tienes en Facebook con
tus prospectos? HubSpot
no solo te permite darle
seguimiento a cada clic
dentro de un enlace en un
mensaje, también te permite
usar esa informacion

para recopilar listas de
influyentes con quienes te
puedes comunicar para
accionar tus esfuerzos de
SEO a través de las redes
sociales.
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SOLICITAR UNA IS
DEMOSTRACION INFORMACION

Software para el blogging y analytics: Crea y mide tu blog.

Consejos SEO: Obtén consejos para la SEO en pagina de manera

automatica a medida que creas tus posts.

Analisis de conversion de contenido: Observa cuales de tus posts

generan mas prospectos y convierte mas prospectos a clientes.


http://offers.hubspot.es/demo
http://offers.hubspot.es/demo
http://offers.hubspot.es/contacto-ventas

COMPRENSION
DE LA FRASE:
SEO OFF-PAGE
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¢Que es la SEO off-page?

La SEO off-page se trata basicamente de como generar autoridad (confianza y buena

reputacion) para tu pagina.

La SEO off-page se ha definido por mucho tiempo por la cantidad, calidad y relevancia
de los enlaces de tu sitio web que establecen tu autoridad de SEO y que, en ultima

instancia, influyen en tu clasificacion en los resultados de busqueda.

Historicamente, la autoridad se establecié como lo hicieron los otros sitios web
que enlazan a ti; creando un portafolio de enlaces. El problema fue, sin embargo,

que la autoridad estaba casi totalmente definida por los enlaces.

En esencia, la SEO off-page solia ser una palabra elegante para "conseguir mas
enlaces", pero ahora se debe centrar en ganar enlaces a través de varios canales.
Es comprensible que se requiera de un cambio de paradigma para dejar de pensar
en el off-page tan solo como la "creacion" de un enlace y pensar en ello como un

enlace de "ganancia".

Sélo una parte de la autoridad de tu sitio se basa en el analisis de los sitios que
enlazan contigo. La SEO off-page es mas que la creacion de enlaces, concepto del
gue se hablara en el siguiente capitulo. Las conversaciones que la gente tiene sobre
tu marca o las menciones que hacen de ella son la manera en que puedes
diversificar la autoridad de tu sitio web. A lo largo de este capitulo veremos como

debe lucir un portafolio de enlaces.
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Creacion de enlaces

La creacion de enlaces es la practica de crear enlaces inbound para darle autoridad
a tu sitio web. Los esfuerzos modernos por "ganar" enlaces se discutiran mas en el

siguiente capitulo.

Contenido persuasivo

Si, la SEO off-page todavia trata sobre el marketing de contenidos. Después de todo, sin el
contenido es dificil obtener esos enlaces. La mejor manera de obtener enlaces relevantes
de otros sitios al tuyo es crear contenido Unico, relevante y que pueda ganar popularidad
en linea rapidamente. Cuanto mas Uutil, relevante y persuasivo sea tu contenido, mas

probabilidad hay de que alguien considere valioso tu contenido y lo enlace.

Tu contenido se debe alinear con el publico al que te diriges, ese consumidor que
representa tu cliente ideal. EI contenido también debe ser auténtico y Unico, y, en
ltima instancia, resolver un problema o responder una pregunta. También debe ser
facil de compartir; lo cual, combinado con las mejores practicas de SEO on-page lo

hace una "carnada de enlace" impresionante.
e

[ ]

[ ]

Carnada de enlace: Cualquier °
[ ]

« .

contenido que se cree con el fin de

atraer a multiples lectores y hacer que

compartan o se enlacen a ese contenido.

iComparte este ebook!

inlflk

WWWHUBSPOTES ©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000



http://www.facebook.com/sharer/sharer.php%3Fu%3Dhttp://offers.hubspot.com/learning-seo-from-the-experts
https://twitter.com/intent/tweet%3Foriginal_referer%3Dhttp://offers.hubspot.com/learning-seo-from-the-experts%26source%3Dtweetbutton%26text%3DFree%2520Guide:%2520Learning%2520SEO%2520from%2520the%2520Experts%26url%3Dhttp://offers.hubspot.com/learning-seo-from-the-experts
http://www.linkedin.com/shareArticle%3Fmini%3Dtrue%26url%3Dhttp://offers.hubspot.com/learning-seo-from-the-experts

APRENDE SOBRE SEO CON LOS EXPERTOS .............................................................

Co-Marketing

El co-marketing define los esfuerzos para la creacion de publicidad cruzada, redes
sociales y de una comunidad. Es una colaboracion entre dos o mas empresas en la

que ambas comercializan en conjunto su contenido, productos o servicios.

Lo grandioso del co-marketing es que al igual que la idea de los posts de invitados
tienes acceso a las redes sociales, prospectos y/o clientes de la otra empresa,
lo cual aumenta tu alcance. No hay nada mejor que tener una o0 mas empresas
que se sientan orgullosas por el contenido que crean, en especial porque salen

beneficiadas. jEs brillante!

L
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Redes sociales

Las redes sociales no siempre han sido tenidas en cuenta como componente de la
SEO off-page. Cuando se presentaron por primera vez, con frecuencia no se utilizaban
de manera adecuada (y todavia hay quien lo hace hoy en dia). Los usuarios o0 negocios
pensaban en llenar las redes sociales y a los usuarios con spam en lugar de pensar

a fondo en su estrategia y trabajar mas duro.. Para ellos las redes sociales eran solo
una manera mas de conseguir enlaces. Las redes sociales son de alguna manera

el nuevo foro o blog de comentarios donde se encuentra la oportunidad de tener

conversaciones reales.

iLee mas acerca de como impactan las redes sociales a la SEO en el capitulo

de Dharmesh Shah!

Relaciones Publicas

Cuando pienses en las relaciones publicas es posible que las consideres como

una forma de explotar las nuevas fuentes.Sin embargo, una relacion publica bien
planeada y optimizada puede ser fantastica para tus iniciativas de SEO. Una relacion
publica debe promover un contenido dirigido por el dialogo ético y genuino para
mejorar los resultados organicos de una marca en los motores de busqueda.

El alcance de las relaciones publicas eficaces debe incluir algo mas que los canales
tradicionales de publicacion. En tu estrategia debes incluir la comunicacion con los

bloggers, influenciadores de la industria y lideres de las redes sociales.
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¢ Por qué a los motores de busqueda
les importan los enlaces?

Los algoritmos de los motores de blsqueda clasifican las paginas web basandose

en numerosos factores.

Se supone que una pagina aparecera en los resultados de los motores de busqueda
si el sitio web menciona los términos de la busqueda en la pagina del sitio web.

Es muy comun que los sitios web utilicen las mismas palabras clave en la propia
pagina. Pero para que los motores de busqueda determinen la forma en que se

deben clasificar estas paginas, toman en consideracion dos factores principales:

La cantidad de enlaces que apuntan hacia
esa pagina y sitio.

La calidad de los enlaces que
apuntan hacia esa pagina y sitio.

Cuanto mas confiable aparentemente es tu pagina, mas alto clasificara en los

resultados de los motores de busqueda

(Ver los factores de clasificacion de busqueda para conocer mas detalles sobre el tema).
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El valor de un enlace

El valor de un enlace tiene dos beneficios principales:

Los enlaces aumentan la autoridad y fiabilidad
de una pagina ante los motores de busqueda,
lo cual aumenta la autoridad de ese sitio web.

Los enlaces ayudan a los motores de busqueda

a conectar la relevancia de una pagina con palabras
clave especificas con base en las palabras clave que
se utilizan en el texto de anclaje de un enlace.

El texto de anclaje es en el que se encuentra el hipervinculo para hacer clic.

Por ejemplo, supongamos que una pagina se enlazé en una de las siguientes formas:
Ferreteria de Bob
en comparacioén con
Compra herramientas eléctricas en la Ferreteria Bob

Es muy probable que el segundo enlace con las palabras clave dirigidas (herramientas

eléctricas) tenga una clasificacion mas alta en los motores de blsqueda.
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La forma incorrecta de crear enlaces

Al principio, el propdsito por el cual los motores de blsqueda contaban la cantidad y calidad
de los enlaces que se vinculaban a cualquier pagina de la Web era para asegurarse de que
solo las paginas que proporcionaban contenido valioso y fiable a sus usuarios fueran las que

clasificaban mas alto en los resultados de los motores de blsqueda.

Desafortunadamente, esto proveyo la oportunidad para que se pudiera jugar con el sistema
y encontrar soluciones con rapidez para crear cantidades masivas de enlaces a paginas web

con el fin de clasificar mas alto en distintos resultados de blsqueda.

Para entender mejor el verdadero poder de la creacion de enlaces, analicemos las
estrategias enganosas y agiles que algunos sitios emplearon y como los motores de

busqueda desarrollaron cambios algoritmicos para combatirlas.

/
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Directorios

El problema de los directorios

El propdsito de un buen directorio es ordenar Internet en diferentes categorias/
subcategorias, al mismo tiempo que proporcionar enlaces a los mejores sitios en esas
categorias. Aunque hay sitios web con un directorio valido, muchos se construyeron con el
Unico proposito de crear enlaces de regreso a las paginas web sin considerar la calidad del

enlace. Esta es la forma incorrecta de crear enlaces.

¢ Como solucionaron esto los motores de busqueda?

Varios estudios demostraron que durante el ano pasado los motores de blsqueda
(especialmente Google) han empezado a retirar los directorios gratuitos de su indice.

iEso significa que los enlaces obtenidos de esos directorios ya no se toman en cuenta
respecto a la calidad/cantidad general de los enlaces de un sitio web! Esto también implica
que depender de los directorios para crear enlaces a un sitio web es una estrategia

a corto plazo, en especial desde que Google ha comenzado a tomar medidas respecto

a los directorios y sitios web que confian en esta tactica para calificar en los primeros

puestos de los resultados del motor de blusqueda.
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Enlaces de pago

El problema con los enlaces de pago

Los enlaces de pago son los que se obtienen a cambio de un pago. Los enlaces

de pago pueden incluir una red mas amplia de compradores y vendedores de
enlaces, en los cuales, por lo general, se involucra a una red de enlaces 0 a un grupo
de sitios de baja calidad que enlazan a una pagina web en especifico para aumentar
la autoridad de un sitio web. Es probable que en otras ocasiones haya un programa

de enlaces reciprocos, donde un grupo de sitios web se enlazan entre si.

iPagar los enlaces es como pagarle a alguien para que sea tu acompanante cuando
quieres impresionar a una chica en lugar de tener a tu lado a un amigo real que

pueda dar fe de cuan grandioso eres!

¢Como solucionaron esto los motores de busqueda?

Todas las metodologias mencionadas van en contra de las directrices de los motores
de busqueda, en especial de las directrices Webmaster de Google, lo cual puede
causar graves consecuencias. Los motores de busqueda son capaces de detectar este
tipo de actividades de creacion de enlaces al identificar las conexiones de registro

en el sitio web o al encontrar sitios web que sigan ciertos patrones de conexion.
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Marketing de los articulos

El problema con el marketing de los articulos

El marketing de los articulos consiste en escribir un solo articulo y después volver
a organizar las palabras para transformar ese articulo y tener varias versiones.

El articulo reorganizado se coloca en un sitio diferente; normalmente se hace esto
en sitios con articulos de baja calidad que cuentan con enlaces de texto de anclaje

altamente optimizados.

Esta estrategia ayudo a un sitio web que habia sido penalizado por los motores
de busqueda por duplicar contenido (tener exactamente el mismo contenido en sitios

diferentes) y aumento6 la potencia y relevancia de la pagina.

¢ Como solucionaron esto los motores de busqueda?

Ahora los motores de busqueda identifican el contenido de baja calidad por medio de la
interaccion con el usuario y mediante la correlacion de las caracteristicas del sitio web.
Las redes de los sitios en los que puedes colocar este tipo de contenido son incluso mas
faciles de identificar. Como un profesional del marketing, la primera senal de advertencia
que debes observar es cuando publicas tu contenido en un sitio sin la supervision

editorial del propietario del sitio web.
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Las consecuencias de las estrategias
de baja calidad al crear un enlace

Hay senales que indican que las estrategias de baja calidad en la creacion

de enlaces (como las tres que se mencionaron), seguiran siendo estrategias a corto
plazo. Esta claro que a los motores de blsqueda no les gusta la clasificar a los sitios
web que toman acciones con el Unico proposito de clasificar y no para beneficiar

a la experiencia del usuario. O, en las palabras de Dharmesh Shah: para "humanos".

Con el paso tiempo, los algoritmos de los motores de blsqueda se han hecho cada
vez mas complejos para luchar contra lo que consideran estrategias de spam que

intentan jugar con su sistema.

4 ¢ La SEO no se utiliza para
la optimizacion de los motores
de busqueda, sino de crear una
optimizacion para los humanos. >

~-Dhhormesin Shain
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Algoritmo de busqueda de Google

En los Ultimos dos anos, se han hecho avances respecto a los algoritmos de los
motores de blsqueda que tienen como objetivo en especifico a los sitios web
involucrados en estas estrategias de baja calidad de creacion de enlaces.

Google lanzé dos cambios de algoritmicos principales.

@ Panda

Panda se disend para apuntar hacia los sitios de baja calidad, como los sitios
de marketing de articulos. Esta actualizacion fue importante porque afecto

a aproximadamente el 12% de todos los resultados de busqueda y cambi6

la viabilidad de los sitios con contenido de baja calidad que dependian de estas

estrategias de creacion de enlaces como su modelo de negocio.

@ Penguin

Penguin se diseno para apuntar hacia los sitios web optimizados con exageracion,
como aquellos que tienen demasiado texto de anclaje basado en las palabras clave;
en especial los sitios con referencias de baja calidad. Ademas, también apunta hacia
los sitios involucrados en los esquemas de creacion de enlaces, como los que se

mencionaron con anterioridad.

Tanto Penguin como Panda se actualizan periddicamente. Estos cambios

algoritmicos principales hacen que los sitios se enfoquen en métodos iComparte este ebook!
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La forma correcta de crear enlaces

La creacion moderna de enlaces se centra en contenido original de alta calidad

que proporciona valor a los usuarios e incorpora a una audiencia involucrada.

Aunque este tipo de creacion de enlaces no es facil ni rapida, es la mejor garantia
a futuro contra los algoritmos de los motores de blUsqueda, ya que los sitios web con
autoridad y gestionados de manera correcta son los que los motores de blsqueda

quieren que obtengan las mas altas calificaciones en sus resultados.

El contenido Unico y de alta calidad de un sitio web que crea enlaces puede tener

distintas presentaciones, como:

Blogs empresariales

Escribir contenido atractivo con el que otras personas QUIERAN enlazarse.

Contenido visual

Las imagenes potentes, Unicas y comicas hacen que las personas quieran

enlazarse a tu sitio web. jEsto también incluye contenido en video!
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Lanzamientos de productos

Crear anticipacion en torno al lanzamiento de un producto inspira a la gente a

hablar de tu negocio, lo cual puede producir que haya mas enlaces a tu sitio.

Invitados del blog

La creacion de contenido valioso para otros sitios web ocasiona que
enlazar con el sitio de tu negocio; solo aseglrate de proporcionar un buen

contenido al sitio invitado y no llenar el post entero con enlaces.

La creacion de enlaces también puede darse a partir de la creacion de una
comunidad especifica e involucrada. Entre mas visitantes regulares tenga un sitio

y cuanto mas apasionados sean esos seguidores, hay mas probabilidad de que otras
personas lean esas paginas web, las compartan y enlacen. Un perfecto ejemplo de
esto es My Starbuck’s Idea, donde los usuarios pueden proponer ideas sobre

la siguiente oferta de Starbucks.
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you think of other people's ideas
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ASEGURATE DE QUE
ENCUENTREN TU SITIO

No necesitas contratar

a un experto en SEQ, solo
escuchar a los expertos
de esta guia y realizar tu
propia optimizacion.

La optimizacion del motor
de busqueda integrada
de HubSpot hace que
sea mas facil elegir las
palabras clave correctas
y encontrar oportunidades
de creacion de enlaces

que aumenten la SOLICITAR UNA MAS
calificacién de blsqueda DEMOSTRACION INFORMACION

de tu sitio web.

Analisis de las palabras clave: Encuentra y rastrea tus palabras clave

mas eficaces.

Rastrear el enlace: Rastrea los enlaces inbound y a los prospectos que

estan generando.

SEO al nivel de la pagina: Diagnostica y corrige paginas con clasificacion

deficiente.
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Como influyen las redes sociales a la SEO

Como se mencion6 con anterioridad en este guia, la SEO tiene mucho que ver con la

relevancia y la autoridad. Sin embargo, recientemente las cosas han cambiado un poco.

Cada vez mas y mas motores de busqueda han comenzado a incorporar contexto
de las redes sociales en sus resultados de blsqueda. Es momento de sumergirnos
en el papel que interpreta el contexto de las redes sociales en la SEO y como los
profesionales del marketing pueden ajustar sus estrategias para que coincidan
con el caracter cambiante de las blsquedas. Asi que, sin mas preambulos,

analicemos a que se denomina "busqueda en las redes sociales" y aprendamos

como afecta a los profesionales del marketing.

iComparte este ebook!

inlflk

WWW.HUBSPOT.ES

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000


http://www.facebook.com/sharer/sharer.php%3Fu%3Dhttp://offers.hubspot.com/learning-seo-from-the-experts
https://twitter.com/intent/tweet%3Foriginal_referer%3Dhttp://offers.hubspot.com/learning-seo-from-the-experts%26source%3Dtweetbutton%26text%3DFree%2520Guide:%2520Learning%2520SEO%2520from%2520the%2520Experts%26url%3Dhttp://offers.hubspot.com/learning-seo-from-the-experts
http://www.linkedin.com/shareArticle%3Fmini%3Dtrue%26url%3Dhttp://offers.hubspot.com/learning-seo-from-the-experts

APRENDE SOBRE SEO CON LOS EXPERTOS ©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

¢Qué es la busqueda en las redes sociales?

La "busqueda en las redes sociales" es un término en construccion para la manera
en que los motores de busqueda factorizan la red social de un usuario (también
conocido como grafo social) respecto a la forma en que se muestran los resultados

después de una consulta.

De alguna manera, el contenido que tiene una conexion con tus redes tiene prioridad
en la busqueda en las redes sociales. Una conexion en las redes sociales puede
significar que es alguien con quien estas conectado por medio de Facebook, Twitter

o cualquier otra red social importante.

De manera alternativa, algunos tipos de busqueda en las redes sociales dan
prioridad al contenido que comparten los influenciadores en las redes sociales;

incluso si esos expertos no estan directamente vinculados contigo.

%@%//‘59
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Ejemplos de busqueda en las redes sociales

@ Google+ Your World

A principios del 2012, Google presentd Google Plus Your World, una integracion
Unica entre los resultados de busqueda de Google y la red social Google Plus que,
cuando se activa, da prioridad al contenido que se compartié o que recibio

un +1 en tu red de Google.

Ademas de Google Plus Your World, los resultados de blsqueda en las redes
sociales que Google realiza en varias redes se mezclan a través de sus resultados
con base en su relevancia y el contenido que tiene vinculos a tu red se muestra
con una relevancia mayor a la de sus contrapartes. Los buscadores solo ven los
resultados de la blisqueda en las redes sociales cuando inician sesion en Google

y tienen sus redes conectadas.
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La busqueda en las redes
sociales de Bing

En el verano del 2012, Bing anunci6 una nueva version de su motor de bdsqueda.
Este incluye un diseno completamente nuevo que se integra estrechamente a las redes
sociales del buscador en los resultados que se muestran respecto a un término

de blsqueda dado.

Segun Bing, los resultados en las redes sociales, que incluyen la capacidad de pedir
ayuda directamente en tu red de Facebook, «complementan los resultados de bldsqueda
estandar sin ser comprometedores, con lo que te proporcionan la oportunidad de iniciar
una conversacion y obtener consejos de tus amigos, de los expertos y entusiastas sin

moverte de la experiencia de blsquedan».
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@ Busqueda en Facebook

El director ejecutivo de Facebook, Mark Zuckerberg, indicé que esta interesado

en lanzar un motor de blsqueda para las redes sociales impulsado por la

actividad del usuario en Facebook. Explicé que: <los motores de blsqueda estan
evolucionando para poder proporcionarte un grupo de respuestas, como por ejemplo,
si tengo una pregunta en especifico, los motores de busqueda la pueden responder.
Cuando piensas en ello con esa perspectiva, Facebook tiene una posicion Unica para

responder las preguntas que tiene la genten».

Segun Zuckerberg, en la actualidad Facebook maneja cerca de mil millones
de consultas de busqueda por dia. Muchas de estas busquedas son sobre individuos
0 paginas de empresas, pero existe el potencial para que se realicen busquedas

relacionadas con la toma de decisiones o las resenas que hacen las personas.

Search for people, places and things Q
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Busqueda en las redes sociales
y el inbound marketing

Incluso si el campo de juego de la blusqueda en las redes sociales no se ha definido
por completo, uno de los mensajes principales de las primeras acciones que tomaron
Google, Bing y Facebook es que como profesionales del marketing, necesitamos
empezar a ver nuestra estrategia de optimizacion en buscadores y la de redes

sociales como una unioén. Aqui te presentamos la manera de hacerlo.

Asegurate de que tus herramientas para
las redes sociales obtengan informacion
de tus herramientas de SEO.

La mejor manera de aparecer en los primeros puestos en las bldsquedas en las redes
sociales es tener una plataforma de marketing totalmente integrada donde las redes

sociales y la SEO estén conectadas.
Era una respuesta obvia: nosotros vendemos esa plataforma.

Sin embargo, en realidad es de mucha ayuda contar con un blog que tenga una
funcion integrada para compartir y visualizar recomendaciones mientras escribes
en el teclado es de mucha utilidad. Sin embargo, con o sin ese tipo de tecnologia,
hay algunos pasos que puedes tomar para aprovechar el creciente uso de la

bldsqueda en las redes sociales.
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Inspecciona tus fortalezas actuales

Echa un vistazo a tu clasificacion mas alta y el contenido que mas se comparte.
¢Hay un traslape? Si encontraste un tipo de contenido que es potente tanto en la busqueda

como en el niUmero de veces que se comparte, vale la pena optimizar mas ese contenido.

Actualizacion de los perfiles
de la empresa

Si, como en el ejemplo anterior, busco en Bing "Inbound Marketing", sucederan

un par de cosas.
1) Bing me dara los resultados tradicionales de busqueda.

2) Bing me mostrara cuales de mis amigos han escrito o compartido contenido sobre

el "inbound marketing".

3) Bing me mostrara a las "personas que sepan sobre el tema", quienes incluyeron
la palabra clave "inbound marketing" en su perfil 0 que comparten contenido

relacionado con el inbound marketing frecuentemente.

En el caso de este Ultimo ejemplo, no pierdes nada con colocar tus principales
palabras clave en el perfil en linea de tu empresa. La combinacion de ese perfil,

la fuerza de tu contenido y las veces que se comparte, se sumaran.
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Utiliza tus palabras clave mas
Importantes en las redes sociales

Realiza una lista de las palabras clave con las que deseas calificar mas alto. ¢ El contenido
gue compartes en las redes sociales y en tu blog esta relacionado con esas palabras clave?
Concéntrate en una o dos de tus mejores palabras clave y descubre otras formas de crear
contenido con esas palabras para obtener un mayor nimero de las veces que se comparte

tu contenido.
o ®

. . . . . . °
Al menos incluye botones para compartir tu contenido en las redes sociales. Mas alla de eso,
es posible que quieras experimentar para que tu contenido se comparta mas veces en las

redes sociales por medio de descargas a cambio de un tuit o usar enlaces faciles

de compartir en todos tus posts, como en este ejemplo.

¥
o
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Descubre y motiva a los influenciadores
de tus redes sociales.

La razdn por la cual las redes sociales son una extension natural de bdsqueda

€s porque anaden tanto relevancia como autoridad. Piensa en esto:

Segun Nielsen Research el 92% de los consumidores a nivel mundial confian en las
recomendaciones de amigos y familiares mas que en cualquier otra forma

de publicidad. Esto representa un aumento sobre el 74% de 2007. Debido a que las
recomendaciones de los companeros son mas prominentes en linea, la influencia
que imponen pesa mas que la actividad de blsqueda y que las redes sociales
combinadas. Por esta razén se recomienda empezar a pensar en los seguidores

de tu empresa u organizacion como extensiones de tu equipo de inbound marketing.

Encuentra a tus influenciadores

Invierte algo de tiempo en conocer a las personas que regularmente comparten
tu contenido. Relne una lista de contactos con mas de mil seguidores y un historial
de interaccion en tu contenido. Conocer a los influenciadores de tus redes sociales
te ayudara a aumentar tu alcance en linea y, en Ultima instancia, a incrementar

la tasa por la que encuentran tu contenido en linea.
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Dale un seguimiento a tus influenciadores

Una vez que hayas descubierto a tus "evangelizadores", piensa en qué manera
puedes darles seguimiento y motivarlos. Encuentra una manera de agradecerles por
difundir la palabra sobre tu empresa de la manera mas sencilla y significativa posible.
Como segundo paso, considera invitarlos a una jornada a puertas abiertas

0 proporcionarles avances de futuras noticias o anuncios sobre tu empresa.

El software de HubSpot te permite hacer una lista inteligente de los influenciadores
de las redes sociales para darles seguimiento por medio de la comunicacion por

correo electrénico.

sts @ Tutorial

me your list

beial Media Influencers

ould HubSpot update this list over time?
@ Yes, makeasmartlist () No, make a static list

>scribe the contacts who should be in this list

Follower Count is greater than

AND

Twitter Clicks is greater than

AND

Most Recent Secial Click is later than

Nota: Cuando lleves a cabo el seguimiento de tus influenciadores, asegurate
de no ofrecerles beneficios a cambio de que hablen sobre tu empresa.

Esto no es para nada inbound y es éticamente cuestionable. De hecho,

en algunos casos, podria ser ilegal. iComparte este ebook!

inlflk

................................................................................. WWW.HUBSPOT.ES


http://www.facebook.com/sharer/sharer.php%3Fu%3Dhttp://offers.hubspot.com/learning-seo-from-the-experts
https://twitter.com/intent/tweet%3Foriginal_referer%3Dhttp://offers.hubspot.com/learning-seo-from-the-experts%26source%3Dtweetbutton%26text%3DFree%2520Ebook:%2520Learning%2520SEO%2520from%2520the%2520Experts%26url%3Dhttp://offers.hubspot.com/learning-seo-from-the-experts
http://www.linkedin.com/shareArticle%3Fmini%3Dtrue%26url%3Dhttp://offers.hubspot.com/learning-seo-from-the-experts
http://www.hubspot.es/products
http://www.hubspot.es/products

APRENDE SOBRE SEO CON LOS EXPERTOS

Observa los factores de cambio
en la busqueda en las redes sociales.

Si bien hay algunos principios fundamentales en el trabajo sobre la bdsqueda en las
redes sociales, los factores individuales continuaran desarrollandose en el futuro
inmediato. A medida que consideres los canales de redes sociales que utilizaras,

piensa sobre el papel que interpreta cada uno en el motor de blsqueda que elegiste.

No descartes a Google+

Cuando Google+ entro al espacio de las redes sociales, muchos profesionales del
marketing se preguntaron si realmente valia la pena desviar la atencion hacia una
red social mas. Paul Tassi, de la revista Forbes, escribié sobre ello en un poema

el ano pasado. Pero cuando la empresa matriz de dicha red social es el motor

de blsqueda mas grande del mundo y comienza a integrar su contenido en los
resultados de las busquedas, vale la pena involucrarse. ¢Quieres saber cual es mi
consejo? Sigue estos breves pasos para crear y optimizar tu pagina de Google+

y después experimenta al observar el comportamiento de tu contenido.

iComparte este ebook!
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No descartes a Bing

Bing no solo represento el 30% de todas las bldsquedas en la primavera del 2012,
sino que también tiene una oferta de busqueda mas diversa en las redes sociales
que cualquier otro motor de blsqueda. Con Facebook, Twitter, Quora, Klout

y Foursquare en conjunto, Bing puede ser una ventaja para las empresas que son

activas en las redes sociales.

Mantén activas tus paginas de Facebook

Si bien la busqueda todavia no es el
Relationship Between

FB Shares and Links

proposito principal de Facebook, este
tiene un equipo de ingenieros, entre los
cuales se encuentra un antiguo ingeniero

de Google, Lars Rasmussen. Ellos se

FB Shares

encuentran trabajando en un motor de
bldsqueda mejorado para el sitio.

Por otra parte, los datos del cientifico de
Incoming Links

redes sociales de HubSpot, Dan Zarrella,
<] 11 16 21

demuestran que hay una relacion entre

By DanZarrella of HUbSB’S

lo que se comparte en Facebook y la

creacion de enlaces, jla cual es un

aspecto importante para la SEO off-page!

iComparte este ebook!
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PASO 4] Recuerda la regla de oro.

Hace algunos anos, cuando HubSpot empezd a educar a las personas sobre

la optimizacion en los motores de bldsqueda, habia una regla esencial: Se debe crear
un contenido de calidad y que sea de utilidad por sobre todas las cosas. Lo demas,
se dara por si solo. Desde Panda hasta Penguin y todo lo que has aprendido de los
expertos previamente, la blsqueda ha cambiado bastante en los Gltimos anos,

pero esa regla de oro se ha mantenido soélida.

A pesar de la creciente influencia que tiene el compartir algo en las redes sociales
sobre los resultados de busqueda, la buena noticia es que si creas buen contenido,
ya tienes la mitad del camino recorrido. Por naturaleza, el contenido Gtil es mas facil
de buscar que el contenido orientado a las ventas. También tiene mas probabilidad
de que lo compartan. La relacion cada vez mas formal entre la blsqueda y las redes
sociales es en realidad una extension natural de lo que siempre ha sido cierto:

el contenido relevante y fiable continuara impulsando el marketing de tu bdsqueda

y de tus redes sociales.

jComparte este ebook!
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DEJA QUE LAS REDES
SOCIALES IMPULSEN
TU SEO

¢ Rastreas cada interaccion
que tienes con tus
prospectos en Facebook?
HubSpot no solo te permite
darle seguimiento a cada clic
dentro de un enlace en un
mensaje, sino que ademas
te permite utilizar esa
informacion para crear listas
con los influenciadores para
establecer una comunicacion
e impulsar tus esfuerzos de
SEO a través de los enlaces
en las redes sociales.

SOLICITAR UNA MAS
DEMOSTRACION INFORMACION

Busca: Busca de manera automatica informaciéon en las redes sociales

para tus prospectos.

Escucha: Pon atencion a los comentarios y rastrea los clics de todos

tus posts en las redes sociales.

Segmenta: Separa a tus prospectos con base en su actividad

en las redes sociales.

Acciona: Envia correos electronicos, actualiza la informacion de tu perfil

y ajusta tus listas respecto a las interacciones en las redes sociales.


http://offers.hubspot.es/contacto-ventas
http://offers.hubspot.es/demo
http://offers.hubspot.es/demo

COMO
INCREMENTAR LOS
CLICS EN LA SERP
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El mito de la clasificacion en las busquedas

En la historia, el trafico de los motores de blsqueda se ha distinguido por una actividad muy

peculiar: la clasificacion.

Aunque lo que deseas es aterrizar en la primera pagina, hay mucho por optimizar para obtener

el posicionamiento en la SERP.

Las clasificaciones mas altas dan lugar a mas clics y visitas de los buscadores a los que les
interesa tu empresa. Este trafico de busqueda es particularmente valioso debido a su gran
relevancia y la oportunidad que representa; las personas realizan busquedas cuando les

interesa o estan listas para llevar a cabo una accion.

Sin embargo, en los Gltimos anos el enfoque incansable de las clasificaciones solo ha ignorado
la realidad del cambio en el mundo de los resultados de las busquedas, y el valor de la tasa

de clickthrough (CTR, por su sigla en inglés).
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El valor de la clasificacion CTR

Hoy en dia, las consultas no aparecen como una lista de diez enlaces azules
ordenados. Aparecen con imagenes, videos, fotos de perfil y todo tipo de metadatos

que ayudan a los buscadores a elegir el mejor resultado.

Hace algunos anos, clasificar en el lugar #1 proporcionaba el ~40% del trafico a una
pagina de resultados de una blusqueda en particular. En la actualidad esa cifra es
menor del 20%. Mientras tanto, las clasificaciones en las posiciones mas bajas han
ganado algunos de esos clics. Aqui se explican algunas de las razones por las cuales

ha sucedido esto:

Uh oh... If you're not taking advantage of these 8 opportunities ...

https:ffp.lLJ.s_google.comf...fpoststKniP1BXXJQ ecccccccccccccccccccs GOOG LE+

¥ HubSpot — Oct 19, 2012 — If you're not taking advantage of these 8 opportunities,

you're likely missing out on a huge piece of your company's lead gen piel The
Business Blogger's Ultimate Guide to Mastering Lead Generation

The Business Blogger's Ultimate Guide to Mastering Lead Generation
blog hubspot. com/blog/.. /The-Business-Blogger-s-U._.

a by Pamela Vaughan - More by Pamela Vaughan

6 days ago — Learn how to optimize vour lead generation oppartunities on your
business blog.

L ST Seseees | \1 AGENES

BBB Bloggers Guides @ Better Business Blogging

www betterbusinessblogging.com/._/better-business-blogging-...

BBB Bloggers Guides and everything you need to set up, develop and promote a successful
Corporate Blog or Business Blog. Free eCourse and consulting to ...

ProBlogger's Guide to Blogging for Your Business : @ProBlogger
www problogger.net/_/problogger’s-guide-to-blogg. ..
- by Darren Rowse -in 115,654 Google+ circles - More by Darren Rowse

Jun 14, 201 gday I'm really excited to announce a brand new ProBIogger
eBook - ProBIogger§ Geidg {0, Blogglng for Your Business. The . eo00°® FECHA

The Ultimate Guide to Designing the Perfect Business Blog
blog hubspot. com/blog/._/The-Ultimate-Guide-to-Designing-t...
Dec 2, 2011 — The most important elements of an effective business blog design.

HubSpot shared this on Google+

iComparte este ebook!
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Mejora la clasificacion CTR con imagenes
de autor

Para poder ver una imagen de autor en la busqueda de Google, necesitas tener una

"autoria". He aqui como hacerlo:

Aseglrate de que tu pagina de perfil de Google+ tenga una foto de perfil

con tu rostro.

Aseglrate de tener una direccion de correo electronico (por ejemplo,
jdoe@hubspot.com) en el mismo dominio de tu contenido (hubspot.com).
Si no tienes una direccién de correo electrénico en el mismo dominio,
Google tiene un método alternativo para enlazar tu contenido a tu perfil

de Google+. Aprende como hacerlo aqui.

En la seccion "Informacion" de tu perfil de Google+, agrega esa direccion
de correo electronico para que Google asocie tu cuenta con facilidad a la

de Google+ con tu dominio.

Ademas, aseglrate de que cada articulo que publiques en ese dominio

tenga una firma que te identifique claramente como el autor (por ejemplo,

®» @ ©®

"por Juan Pérez" o "Autor: Juan Pérez”).

iComparte este ebook!
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También asegurate de que el nombre del autor corresponda con el nombre

de tu perfil en Google+.

Visita la pagina de autoria de Google y envia tu direccion de correo
electronico a Google. No importa la cantidad de articulos que publiques

en este dominio, solo necesitas realizar este proceso una vez.

En la seccion "Informacion" de tu perfil de Google+, asegurate de que esté
marcada la casilla "Permitir que otros usuarios encuentren mi perfil en los

resultados de busqueda".

Profile discovery [+ Help others discover my profile in search results.

Save Cancel

Una vez que Google apruebe tu solicitud de autoria, tu perfil de Google+

se actualizara con el dominio en el que colaboras en la seccion "Colaborador en"

de tu perfil de Google+. De forma predeterminada, también hara visible tu direccion de
correo electronico al publico de manera automatica. Si deseas mantener tu direccion

de correo electronico privada en tu pagina puedes cambiar su visibilidad aqui.

También es posible que recibas un correo electronico de confirmacién por parte

de Google una vez que tu solicitud de autoria sea aprobada.

iComparte este ebook!
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El enfoque comprensivo
de las clasificaciones de busqueda

En la actualidad, al optimizar
el trafico de busqueda,

los profesionales del marketing
no pueden pensar solo en la
clasificacion; necesitan ser
comprensivos con su enfoque
sobre la visibilidad y la

apariencia de las listas.

Como se explico con

anterioridad, los perfiles de

autor de Google+ puede hacer

que las imagenes de perfil aparezcan al lado de las descripciones. Los Sitemaps
de Video XML se pueden utilizar para mostrar una captura de imagen de video.
Los protocolos de snippets enriquecidos se pueden aplicar a las listas

de ecommerce sobre los precios, disponibilidad, cantidad y otros detalles (tiles

para el consumidor. Y estas son solo la punta del iceberg.

Un profesional del marketing que profundiza en este tema puede encontrar
decenas de oportunidades para mejorar sus listas y obtener mas trafico.
En la actualidad, clasificar no es suficiente. Los profesionales del marketing

necesitan ganarse los clics.

iComparte este ebook!
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El mundo de la busqueda comenzé hace mucho tiempo. Hace mucho tiempo
utilizabamos las paginas amarillas como nuestra herramienta de busqueda,

ahora hemos pasado a los motores de blusqueda.

Después de haber leido cada capitulo de esta guia, deberias poder comprender
de principio a fin cada aspecto de la optimizacion de motores de blsqueda.
Sin embargo, jdebes tener en cuenta que todo esto no se lograra de la noche

a la manana!

Aborda un capitulo a la vez. Empieza por entender lo que implica la SEO y lo que
se necesita para lograr la optimizacion. Después trabaja en la SEO on-page hasta
que esté completamente integrada a tus esfuerzos. Después de eso, puedes
ampliar tu estrategia de SEO con tacticas off-page y empezar a ver el camino real

hacia el éxito.

iQue tengas una excelente optimizacion!
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EMPIEZA A RASTREAR
EL EXITO DE TU SEO

Lleva tu optimizacion de
motores de busqueda al
siguiente nivel y descubre
cuantos prospectos y clientes
atraen tus esfuerzos de SEO.
iObtén una demostracion
gratuita del software de
HubSpot para descubrirlo!

http://bitly.com/HubSpot-Demo

iComparte este ebook!
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