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1 ¿COMO UTILIZAS UNA 
LLAMADA A LA ACCION 
(CTA)? 







NO SE PUEDEN 
CONSEGUIR PROSPECTOS 
SIN UN PROCESO DE 
CONVERSION. 



El proceso de conversión 

CTA Landing Page Página de agradecimiento 



QUE ES UNA CTA? 
Una CTA es un botón que promueve una offerta de 
contenido y enlaza a una landing page. 



Una CTA inicia el proceso de conversión. 



El proceso de conversión 

CTA Landing Page Página de agradecimiento 



2 ¿COMO CREAR 
BUENAS CTAs? 



¿QUE SECUENCIA CONSTITUYE UN 
PROCESO DE CONVERSION 
COMPLETO? 
A.  CTA > Blog Post > Landing Page 

B.  Landing Page > CTA > Thank You Page 

C.  Blog Post > CTA > Landing Page 

D.  CTA > Landing Page > Thank You Page 
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Oriéntalo a la acción. 

Utiliza una disposición fuerte y apropiada en la 
página. 

Prueba cambios y analiza los resultados. 

MEJORES PRACTICAS PARA LAS 
CTA 

Llama la atención. 

Incluye keywords coherentes con la oferta de 
contenido y la landing page. 
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Llama la atención. 

Incluye keywords coherentes con la oferta de 
contenido y la landing page. 



Oriéntalo a la acción. 
No hagas que los visitantes tengan que pensar en lo que tienen que hacer a 

continuación. Díselo! 

Download the Free Dog Training Guide Download the free Adventure Travel Guide 

Verbo orientado a 
la acción 
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Incluye keywords coherentes  
con la oferta de contenido y la landing page. 

 Sin keywords, sabrías de qué se trata la oferta? 

Download the Free Dog Training Guide Download the Guide 



Incluye keywords coherentes  
con la oferta de contenido y la landing page. 

Usar las mismas palabras clave y frases para todo el proceso de conversión ayudará 
a tus visitantes a comprender lo que les ofreces. 

Download the Free Dog Training Guide Download the Adventure Travel Guide 

Keywords 



Oriéntalo a la acción. 

Utiliza una disposición fuerte y apropiada en la 
página. 

Prueba cambios y analiza los resultados. 

MEJORES PRACTICAS PARA LAS 
CTA 

Llama la atención. 

Incluye keywords coherentes con la oferta de 
contenido y la landing page. 



Tu CTA tiene que destacar para que los visitantes 
entiendan que tienen que clicarlo. 



Oriéntalo a la acción. 

Utiliza una disposición fuerte y apropiada en la 
página. 

Prueba cambios y analiza los resultados. 

MEJORES PRACTICAS PARA LAS 
CTA 

Llama la atención. 

Incluye keywords coherentes con la oferta de 
contenido y la landing page. 



Utiliza una disposición fuerte y apropiada en la 
página. 

Los CTAs deben parecer naturales y que no están forzados en la página. 



Coloca los CTAs al final del blog post. 



Los CTAs de la barra lateral deben ser ofertas generales. 
Así, son aplicables a la mayoría de las personas que leen tu blog. 

Join our next 
live webinar! 



Coloca los CTAs en emails. 
Los CTAs pueden estas colocados al final de un email, de un párrafo o de una frase. 



Oriéntalo a la acción. 

Utiliza una disposición fuerte y apropiada en la 
página. 

Prueba cambios y analiza los resultados. 

MEJORES PRACTICAS PARA LAS 
CTA 

Llama la atención. 

Incluye keywords coherentes con la oferta de 
contenido y la landing page. 



1-2% 
Es el ratio de click-through para CTA. 



10% 
Es el objetivo de clicks-to-submissions para CTA. 



Haz un pequeño cambio y 
observa como funciona. 

Download the Free Dog Training Guide 

Download the Adventure Travel Guide 

Download the Adventure Travel Guide 



Oriéntalo a la acción. 

Utiliza una disposición fuerte y apropiada en la 
página. 

Prueba cambios y analiza los resultados. 

MEJORES PRACTICAS PARA LAS 
CTA 

Llama la atención. 

Incluye keywords coherentes con la oferta de 
contenido y la landing page. 



¿COMO SE VE UN 
CTA EFECTIVO? 3

















GRACIAS. 


